Distribuicao — Carbono

Crescer com
sustentabilidade

Om presenca na-

cional e interna-

cronal na distribui-
cao e produgdo de
produtos guimicos
e petroquimicos, a
Carbono tem um
rmotive espectal para comemaorar
em 2008; esta completando 30 anos
de atividades. A empresa Iniciou em
1978 a distribuicao de solventes no
municipio de Diadema (5F), com o
objetivo de ser para os clientes "Sua
Melhor Opcao” - slogan utilizado

na época. Ja em 1995, a Carbono
tornou=-se uma das dez maiores dis
tribuidoras do Pais, ou seja, logo de
Inicio teve uma presenca marcante
no mercado”, declara o diretor supe-
rintendente Washington Yamaga.
Em 2001, a Carbono transferiu sua
base para Sao Bernardo do Campo
(SP). onde opera até hoje, e tam-
bém modernizou seu slogan para
“Produzimdo Solugdes . Nele esta
contido o novo direcionamento da
empresa, voltado para os servigos,
por meio do qual passou a oferecer
atendimento mais qualitativo e efi
clente, "Nesse periodo, a companhia
consolidou sua posicao de credibi-
idade nos negocios, comegando a
atuar na distribuigao de produtos
quimicos, e acrescentou uma nova
visao no aspecto da sustentabilidade
do negocio no medio e [ongo prazos.
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Para i1sso, foram adotados alguns
pilares relacionados com servigos,
como, por exemplo, a diversifica
cao no mercado, além da retencao
de talentos para oferecer compe-
tencia técnica, explica Yamaga.

Em 2006, essa exceléncia no aten-
dimento fez com que a Carbono
congquistasse definitivamente a
confianca de seus clientes, for-
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gando ao lema que hoje assina:
"Distribuindo Confianga”™. A partir
desse momento, COMECamos a pen
sar no nosso modulo industral,
fabricando produtos, e guando
adotamos esse slogan nossa inten-
cao foi transmitir nossa relacao
com o mercado, que, além da ex-
celéncia em gqualidade, é distribwir
confianga , destaca o diretor supe-
rintendente.

Atualmente a companhia vai além
da produgao e distribuicao de pro-
dutos quimicos, com a convicgao
de quem acredita no que faz, cami-
nhando sempre para frente. "E, nes-
te ano, completando trés décadas,
selecionamos dentro do espirito dos
Noessos projetos o tema Investindo e
acreditando ha 30 anos’. pois hoje a
NOSSA VISAo € construlr uma empre-
sa que tenha diversificacao indus-
trial e forte platatorma de servigos
e manter ¢ nosso core business. que

& a nossa distribulcao . enfatza

Washington Yamaga, diretor

superintendente da Carbono

Yamaga. acrescentando que, além de
um forte senso ético, a Carbono pre-

serva os valores da sustentabilidade.,

Sustentabilidade

Consciente da responsabilidade
gue tem com todos os seus pi
blicos, a Carbono desenvolve
aprimora praticas de governanca
corporativa, respeitando valores
e principios, e estabelecendo ob-
Jetivos e metas compativels com
o desenvolvimento sustentavel da

empresa e do planeta.
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a atividade empresarial e deve, Carbono eésta realizando uma

acima de tudo, ter como um dos série de mvestimentos: um dae

séus objetivos produzir solugoes. les & a injecao de USS 2.7 mi-

buscando sempre o desenvolvi lhoes na expansao da filial de

mento sustentavel. Uma das suas Riberrao Preto, que passou de 3

principais agdes é a participacao mil para 17 mil metros quadra

da linha de solventes sustentaveis
da Total Fluidos. "Esses solventes
atendem a esses requisitos e apre-

da Carbono, por intermédio do dos, ¢ em um novo software de

Instituto Ethos, na elaboragdao da gestao empresarial. "Estamos

norma internacional de responsa Investindo fortemente na mmfra-

sentam caracteristicas como baixo bilidade, a 150 26000. estrutura para atingirmos o

odor. baixo teor ou até isen¢ao Outras acdes também se desta crescimento. Tudo que estamos

de aromaticos, baixa emissao de cam, como o documentario “Berno

VOC, balango energético, biode-

A Terra dos llustres Batateiros™

gradabilidade e origem em fontes
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renovaveis’, refor¢a Yamaga. Além biente; manual de conhecimentos

da distribuigao. a companhia ja
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investe no desenvolvimento e pes-

"Novos Horizontes Esporte

quisa de produtos sustentdveis de Cultura e Cidadania™; Indicadores

marca propria. de Responsabihdade Social
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Empresarial — Instituto Ethos; de

Responsabilidade socioambiental .. v0lvimento de produtos ecold-

Para a Carbono. a responsabilida-
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de socioambiental permeia toda
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Q1Y Balanco

fazendo hoje € para que a em
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tabilidade social
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social PRODIR Processo de presa dure décadas e décadas.
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Pistribuigao Kesponsavel; certihi Entao, lalando dos 30 anos, 2u
cacao [50 2001/2000 para solven espero que daqui a outros 30

anos a Carbono esie)d muito

25 @ produtos quimicos.

mais consolidada e responsavel.
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Especificamente neste ano lidez, postura e posicionamento

|
que Compieta tres décadas, a
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de mercado”, finaliza Yamaga. ok
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Linha completa para tintas

-

Operando com trés centros de
distribuicdo, em Sdo Bernardo do
Campo (SF), Ribeirdo Preto (SF)

e Campina Grande do Sul (PR),
alem de diversos escritorios. a
Carbono estd presente em todo o
territorio nacional e na América
Latina, atendendo ds demandas
de mais de 2.800 clientes.

Com uma capacidade de arma-
zenamento total de 2.875metros

ciibicos para produtos a granel

e 2.100 toneladas para produtos
embalados, a companhia atua
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importantes, como tintas e re-
vestimentos, com mais de 50% do

faturamento da companhia nessa
drea, adesivos e selantes, agroqui-

micos, plasticos e borrachas, resi-

nas, combustiveis e lubrificantes,
e 0 segmento sucroalcooleiro.

Para o mercado de tintas, a
Carbono possui uma linha
completa, ou seja, oferece op-
goes desde aditivos, resinas,
agentes de cura, acelerado-
res, fotoiniciadores, carbo-
natos orgdnicos, complexos
organometdlicos, pigmentos,

cargas ¢ extensores, monad-

meros funcionais, resinas
epdxi, atésolventes.




Atuar no mercado de produtos quimicos, oferecendo solucoes diferen-

ciadas de forma responsdvel e proativa é a missdo da Carbono, que

completa este ano 30 anos.

Dentro do aspecto da sustentabi
lidade, o diretor superintendente
da Carbono afirma que diversas
estratégias de produtos da empre-
50 sa0 embasadas nesse conceito.
‘Como muitos aspectos dos solven

tes ou das especialidades quimicas

estao relacionados as suas
fontes. empreendemos um
torte trabalho com os for-
necedores, no sentido de a
fonte ser renovavel. O con-
certo de b 5'L1L"!.;FI.|iil.li-lii"-\.ll.ll.!-l'-
de E':'l.fll{l.lﬂ 4.[::_' emissao de
gases que agridem a cama-
er Lh* |3'..-"I.I'I!'Ii|.'l. -:||:_' r'udll.._‘{lﬂ ‘1;'
odor e reducao de aromati-
cos 3a0 nossos focos. Essa postura
¢ compartithada tanto pelo modu-
lo industrial como pelo modulo da
distribuicao.

Ainda no caminho da susten-
tabilidade, a Carbono iniciou a

distribuicdao exclusiva no Brasil

Por Lucelia Monfardini



